Herzlich willkommen.

VERLAGSHAUS

Besser Wohnen Neu.

Infos inklusive einer Analyse der
Osterreichischen Wohnmagazine.

Wien, Mai 2009
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Besser Wohnen neu seit Mai 2009.

VERLAGSHAUS

® Erster Relaunch im Janner 2009.

® Jubilaums-Ausgabe ,,44 Jahre Besser Wohnen* im April.
® Zweiter Relaunch im Mai.

® Design und Inhalt Gberarbeitet und erganzt.
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44 Jahre Besser Wohnen.

VERLAGSHAUS

® Seit 44 Jahren erfolgreich am Markt.
©® Auflagenstarkstes Osterreichisches Wohnmagazin.

® Hohe Bekanntheit.
® 79.093 Exemplare pro Ausgabe. (OAK 2.HJ 2008)

® Erscheinung 10 x im Jahr (2 Doppelnummern).
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Besser Wohnen-Vorteile.

VERLAGSHAUS

® Garantierte Verteilung der gesamten Druckauflage.

® MA- und OAK-gepriift.

® Hohe Leser-Blattbindung.

® Flexibel fur individuelle Kooperationen.

® Durch den Relaunch optisch und inhaltlich verbessert.

® 180.000 Leserlnnen pro Ausgabe.
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Einrichten & Wohnen weiter ein Thema.

VERLAGSHAUS

® Wohnen behalt auch in der Krise einen hohen Stellenwert.
® Der beriihmte ,,Rickzug® in die eigenen vier Wande geht weiter.
® Trend ,,Cocooning*” trotzt der Finanzkrise.

® Cocooning findet tatsachlich statt
(Bauhauser und Mobelhauser bestatigen dies).

® Zielgruppe interessiert an Wohn- und Einrichtungs-Infos.
® Realitat ist auch ein verstarktes Preisbewusstsein.

® Und ein Trend zum ,,Selbermachen/DIY*.
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Besser Wohnen Daten & Fakten.

VERLAGSHAUS

® Kurzubersicht.
® Entwicklung MA 2007 / MA 2008.
® Vergleich zu H.O.M.E.

® Sonderwerbeformen und Kooperationen.
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Besser Wohnen Media-Vorteile.

VERLAGSHAUS

® Das osterreichische Wohnmagazin mit der hochsten Reichweite.
® Besser Wohnen erreicht fast doppelt so viele Frauen wie Manner.

® Besser Wohnen konnte den Anteil der ABC1-Leser deutlich steigern und
erreicht nun in dieser Zielgruppe 106.000 Menschen, damit doppelt
so viele wie H.O.M.E.

® Mit Besser Wohnen erreicht man 110.000 Menschen, die ein hoheres
HH-Einkommen als 2.250,- Euro haben; doppelt so viele wie bei H.O.M.E.

® Besser Wohnen bietet zahlreiche Sonderwerbeformen
und Kooperationsmoglichkeiten.
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Besser Wohnen erreicht fast

doppelt so viele Frauen wie Manner.

VERLAGSHAUS
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Quelle: MA 2007 + MA 2008, Angaben in 1.000
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106.000 Leserinnen in der ABC1-Schicht.
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VERLAGSHAUS
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Hohes HH-Einkommen der Leserinnen.

® 106.000 Leserlnnen haben ein HH-Einkommen von mehr als 2.249,- Euro.
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VERLAGSHAUS
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Besser Wohnen spricht doppelt so viele Frauen an. Rl

VERLAGSHAUS
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Gesteigerter Anteil der ABC 1-Leser.

® Besser Wohnen konnte den Anteil der ABC1-Leser deutlich steigern
und erreicht nun 106.000 Menschen in dieser Zielgruppe.

® Das sind doppelt so viele wie mit H.O.M.E.

VERLAGSHAUS
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Hohes HH-Einkommen.

VERLAGSHAUS

® Mit Besser Wohnen erreicht man 110.000 Menschen,
die ein hoheres HH-Einkommen als 2.250,- Euro haben.

® Das sind doppelt so viele wie mit H.O.M.E.
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79.093 Exemplare pro Ausgabe.

VERLAGSHAUS

® Besser Wohnen wird als einziges Wohnmagazin in der OAK erhoben.

® Die ,Eigenangabe* von H.O.M.E. betragt ca. 40.000 Exemplare.
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Sonderwerbeformen und Kooperationen.

® Firmenausgabe und Mutationen.
® Advertorial-Serien.

® Titelseiten-Promotion.

® Spezial-Kooperationen.

® Advertorial-/Promotion-Seite.

® Usw.

VERLAGSHAUS
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Beispiel: Firmenausgabe und Mutationen.

VERLAGSHAUS

In Abstimmung mit Kunden kénnen eigene

“""" Hefte als Mutation der Stammausgabe

(§EﬁEN Die passende Tiir... gemeinsam entwickelt w?rdgn_. In diesem Fgll
i e e o e i wurde zu Wohnmessen fiir einige Kunden ein

. — ™ R A IEREST ST L ,Messe Extra“ produziert. In Absprache mit

e | I | e R o der Redaktion werden dabei eigene Titelseiten
e e in Kombination mit PR-Seiten im Innenteil
— gestaltet und dann in einer eigenen Auflage
| & dieses Spezialheft produziert und geliefert.

ENERGIE TANKEN DACHAUSBAU KUCHENKRAUTER
iiber Nacht durch Tipps fiir den besonderen fiir den Eigenbedarf
gesunden Schiaf Wohnraum vom Fensterbrett

16 Seiten Messe-Extra mit vielen Neuigkeiten ab Seite 35!
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Als Spezial-Angebot gibt es ,,Advertorial-
Serien”. Zu einem ganz bestimmten Thema kann
eine Add-Serie flir mehrere Ausgaben entwickelt
werden. Inhalt, Gestaltung und Platzierung kann
dabei genau besprochen werden. Dies kann

mit ganzen und/oder Doppel-Seiten umgesetzt

werden.
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Beispiel: Titelseiten-Promotion.

VERLAGSHAUS

Als Kombi-Promotion bieten wir bei jeder
Ausgabe in Absprache mit der Redaktion die
Titelseite in Kombination mit einer Seite PR an.
AuBerdem wird beim Inhaltsverzeichnis das
Titelbild beschrieben und auf die PR-Seite
hingewiesen. Ein sehr beliebtes Angebot

bei unseren Kunden.

Conform - Badmébel

Conform Badmobel — Neuheit
,,B-Line“, made in Tirol

Welche Ausstattung adelt das Badezimmer zum eleganten
° ttung 2 Zm

WOHNEN & EINRICHTEN

mit
Conform Badmabel liefert mit dem neuen Programm
4B-Line* - made in Tiro - eine glasklare Antwort.

BADMOBEL-DESIGN
Wellness-Oase mit
innovativen Ideen.

TEXTILIEN KUCHEN-INSEL MOBELTIPPS
fiir modernes Ambiente fiir offene Wohnraume fiir Balkonien & Co.
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Beispiel: Spezial-Kooperationen.

Dt Cotptet

Besser Wohnen — Gewinnspiel
‘mit tollen Preisen
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VERLAGSHAUS

Mehrmals im Jahr gibt es in

Besser Wohnen ein Gewinnspiel,

bei dem verschiedene Kooperationen
maoglich sind. Hier das Beispiel aus Mai 2009,
bei dem der Relaunch mit den Kundenlnnen
gefeiert wurde.
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Beispiel: Advertorial-/Promotion-Seite.

e

Fernkilte — die okologische
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Eine Basis-Kooperation ist die
»Advertorial-/Promotion-Seite“.
Diese Mdglichkeit gibt es generell

in allen Formaten. Dazu gibt es eine
Basisgestaltung und die Umsetzung
inkl. Text kébnnen von Besser Wohnen
auf Basis von Kunden-Unterlagen
durchgefiihrt werden.

Preise und Details sind in den
aktuellen Media-Daten zu sehen.

VERLAGSHAUS
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Besser Wohnen Uberzeugt &]
Kundenlnnen und Leserinnen.

VERLAGSHAUS

® Besser Wohnen ist ein langjahriger, kompetenter Partner
vieler Anzeigenkunden.

® Die individuelle Beratung der Werbe- und Mediaagenturen
ist uns ein Anliegen.

® Das Besser Wohnen-Team steht fur alle Infos und Kooperationen
flexibel zur Verfigung.
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Danke fur lhre Aufmerksamkeit.

VERLAGSHAUS

Auf eine erfolgreiche Zusammenarbeit
freut sich Ihr

Besser Wohnen-Team
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Besser Wohnen Kontakt.

VERLAGSHAUS

Besser Wohnen Verlagsges.m.b.H.
Stelzhamergasse 4/9

1030 Wien

T: 712 56 92-0

F: 712 56 92-50

E: office@besser-wohnen.co.at
www.besser-wohnen.co.at
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