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Herzlich willkommen.

Besser Wohnen Neu.

Infos inklusive einer Analyse der 
österreichischen Wohnmagazine.

Wien, Mai 2009
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Besser Wohnen neu seit Mai 2009.

l Erster Relaunch im Jänner 2009.

l Jubiläums-Ausgabe „44 Jahre Besser Wohnen“ im April.

l Zweiter Relaunch im Mai.

l Design und Inhalt überarbeitet und ergänzt.
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44 Jahre Besser Wohnen.

l Seit 44 Jahren erfolgreich am Markt.

l Auflagenstärkstes österreichisches Wohnmagazin.

l Hohe Bekanntheit.

l 79.093 Exemplare pro Ausgabe. (ÖAK 2.HJ 2008)

l Erscheinung 10 x im Jahr (2 Doppelnummern).
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Besser Wohnen-Vorteile.

l Garantierte Verteilung der gesamten Druckauflage.

l MA- und ÖAK-geprüft.

l Hohe Leser-Blattbindung.

l Flexibel für individuelle Kooperationen.

l Durch den Relaunch optisch und inhaltlich verbessert.

l 180.000 LeserInnen pro Ausgabe.
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l Wohnen behält auch in der Krise einen hohen Stellenwert.

l Der berühmte „Rückzug“ in die eigenen vier Wände geht weiter.

l Trend „Cocooning“ trotzt der Finanzkrise.

l Cocooning findet tatsächlich statt 
    (Bauhäuser und Möbelhäuser bestätigen dies).

l Zielgruppe interessiert an Wohn- und Einrichtungs-Infos.

l Realität ist auch ein verstärktes Preisbewusstsein.

l Und ein Trend zum „Selbermachen/DIY“.

Einrichten & Wohnen weiter ein Thema.
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Besser Wohnen Daten & Fakten.

l Kurzübersicht.

l Entwicklung MA 2007 / MA 2008.

l Vergleich zu H.O.M.E.

l Sonderwerbeformen und Kooperationen.
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Besser Wohnen Media-Vorteile.

l Das österreichische Wohnmagazin mit der höchsten Reichweite.

l Besser Wohnen erreicht fast doppelt so viele  Frauen wie Männer.

l Besser Wohnen konnte den Anteil der ABC1-Leser deutlich steigern und 
    erreicht nun in dieser Zielgruppe 106.000  Menschen, damit doppelt 	
    so viele wie H.O.M.E.

l Mit Besser Wohnen erreicht man 110.000 Menschen, die ein höheres
    HH-Einkommen als 2.250,– Euro haben; doppelt so viele wie bei H.O.M.E.

l Besser Wohnen bietet zahlreiche Sonderwerbeformen
    und Kooperationsmöglichkeiten.
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Besser Wohnen erreicht fast 
doppelt so viele Frauen wie Männer.

Quelle: MA 2007 + MA 2008, Angaben in 1.000

l Besser Wohnen MA 2007
l Besser Wohnen MA 2008
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106.000 LeserInnen in der ABC1-Schicht.

Quelle: MA 2007 + MA 2008, Angaben in 1.000
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Hohes HH-Einkommen der LeserInnen.

Quelle: MA 2007 + MA 2008, Angaben in 1.000

l 106.000 LeserInnen haben ein HH-Einkommen von mehr als 2.249,- Euro.
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Besser Wohnen spricht doppelt so viele Frauen an.

Quelle: MA 2007 + MA 2008, Angaben in 1.000
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Gesteigerter Anteil der ABC 1-Leser.

l Besser Wohnen konnte den Anteil der ABC1-Leser deutlich steigern 
    und erreicht nun 106.000 Menschen in dieser Zielgruppe. 

l Das sind doppelt so viele wie mit H.O.M.E.

Quelle: MA 2007 + MA 2008, Angaben in 1.000
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Hohes HH-Einkommen.

l Mit Besser Wohnen erreicht man 110.000 Menschen, 
    die ein höheres HH-Einkommen als 2.250,- Euro haben.

l Das sind doppelt so viele wie mit H.O.M.E.

Quelle: MA 2007 + MA 2008, Angaben in 1.000
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79.093 Exemplare pro Ausgabe.

l Besser Wohnen wird als einziges Wohnmagazin in der ÖAK erhoben.

l Die „Eigenangabe“ von H.O.M.E. beträgt ca. 40.000 Exemplare.

Quelle: Angabe in 1.000; Eigenangabe, ÖAK 1. HJ 2008 + ÖAK 2008
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Sonderwerbeformen und Kooperationen.

l Firmenausgabe und Mutationen.

l Advertorial-Serien.

l Titelseiten-Promotion.

l Spezial-Kooperationen.

l Advertorial-/Promotion-Seite.

l Usw.
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Beispiel: Firmenausgabe und Mutationen.
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9 DIE ÖSTERREICHISCHE 
WOHNZEITSCHRIFT 

NR. 2 | 2009
EUR 3,–

www.besser-wohnen.co.at

1 6  S e i t e n  M e s s e - E x t r a  m i t  v i e l e n  N e u i g k e i t e n  a b  S e i t e  3 5 !

besserMESSE-EXTRA

RUDDA-TÜREN
zum Wohlfühlen für
Ihren persöhnlichen
Wohnstil

ENERGIE TANKEN
über Nacht durch 
gesunden Schlaf

KÜCHENKRÄUTER
für den Eigenbedarf 
vom Fensterbrett

DACHAUSBAU
Tipps für den besonderen 
Wohnraum

In Abstimmung mit Kunden können eigene 
Hefte als Mutation der Stammausgabe 
gemeinsam entwickelt werden. In diesem Fall 
wurde zu Wohnmessen für einige Kunden ein 
„Messe Extra“ produziert. In Absprache mit 
der Redaktion werden dabei eigene Titelseiten 
in Kombination mit PR-Seiten im Innenteil 
gestaltet und dann in einer eigenen Auflage 
dieses Spezialheft produziert und geliefert.
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Beispiel: Advertorial-Serien.

Als Spezial-Angebot gibt es „Advertorial-
Serien“. Zu einem ganz bestimmten Thema kann 
eine Add-Serie für mehrere Ausgaben entwickelt 
werden. Inhalt, Gestaltung und Platzierung kann 
dabei genau besprochen werden. Dies kann 
mit ganzen und/oder Doppel-Seiten umgesetzt 
werden.
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Beispiel: Titelseiten-Promotion.

TEXTILIEN
für modernes Ambiente
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DIE ÖSTERREICHISCHE 
WOHNZEITSCHRIFT 
Nr. 5 | 2009 | EUR 3,–

13 Seiten topaktuelle Angebote für Wohnungen und Einfamilienhäuser!

MÖBELTIPPS
für Balkonien & Co.

KÜCHEN-INSEL
für offene Wohnräume
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BADMÖBEL-DESIGN
Wellness-Oase mit 
innovativen Ideen.

6  |  Besser Wohnen  |  Mai 2009 
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N Conform - Badmöbel

Gleich vorweg: Viele Men-
schen stellen an ihr Bade-
zimmer die unterschied-
lichsten Anforderungen.

Galt dieser Raum noch gestern als nüch-
terner Waschplatz, so präsentiert er sich 
heute oft als Genussraum, der sich sogar 
zum Wohnbereich hin öffnet. Intimität 
bleibt gewahrt, aber zu verstecken gibt 
es nichts mehr. Designer wie Herstel-
ler weisen schon jetzt auf die Evolution 
dieses Raumes hin: Das Bad wird noch 
stärker nach unterschiedlichen Nut-
zungsmöglichkeiten zoniert, der Wasch-
platz erfährt eine Erweiterung durch 
Ankleide, Schminkplatz und Recreation-
Zone.

„B-Line“ von Conform Badmöbel fügt 
sich nahtlos in dieses Konzept ein und 

präsentiert sich als hochwertig verarbei-
tetes Badmöbel-Planungsprogramm, das 
seine Wirkung durch die elegant-redu-
zierte Formensprache und Linienfüh-
rung entfaltet. Entwurf und Entwicklung 
von „B-Line“ erfolgte in Kooperation 
mit dem jungen Wiener Designer-Trio 
CIO, die das Tiroler Unternehmen 
Conform Badmöbel bereits im Rahmen 
von Design-Exhibitions in Zürich, Lon-
don und New York kennen lernte. 

Was das neue „B-Line“-Badmöbel-
Programm so faszinierend macht? Eine 
klare puristische Designvorgabe, die 
sich in den separierten, geradlinigen 
Möbelelementen widerspiegelt. Eigens 
für „B-Line“ entworfene Chrom-Griffe 
verleihen dem Programm durch ihre 
unterschiedliche Griffl änge einen inte-

CONFORM BADMÖBEL GMBH
Brennbichl 60, 6460 Imst

Tel.: 054 12/634 93, Fax-DW -11
www.conform-badmoebel.at

Conform Badmöbel – Neuheit 
„B-Line“, made in Tirol
Welche Ausstattung adelt das Badezimmer zum eleganten 
Wohlfühlrefugium mit gehobenem Designanspruch? 
Conform Badmöbel liefert mit dem neuen Programm 
„B-Line“ – made in Tiro – eine glasklare Antwort.

ressanten Kontrast. Im unteren Bereich 
des Ober- und Spiegelschrankes wurde 
eine Klappe integriert, die sich beim 
Öffnen als zusätzliche Ablagefl äche für 
die Platzierung von Schminkutensilien 
und Body-Care-Produkten anbietet. 
Praktisch schon deshalb, weil sich die 
Benutzer ganz einfach im Spiegel be-
trachten können und gleichzeitig der di-
rekte Zugriff auf ihre Lieblingsprodukte 
gewahrt bleibt.

Das runde Waschbecken im hochglän-
zenden pfl egeleichten Mineralguss-
Waschtisch bildet das eigentliche Zen-
trum im Wohlfühlbad. Nicht sichtbar, 
aber wohl spürbar: die designorientierte 
Ablaufl ösung, deren innenliegende 
Technik für einen raschen und unkom-
plizierten Wasserablauf sorgt. ■
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Als Kombi-Promotion bieten wir bei jeder 
Ausgabe in Absprache mit der Redaktion die 
Titelseite in Kombination mit einer Seite PR an. 
Außerdem wird beim Inhaltsverzeichnis das 
Titelbild beschrieben und auf die PR-Seite 
hingewiesen. Ein sehr beliebtes Angebot 
bei unseren Kunden.
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Beispiel: Spezial-Kooperationen.

Mehrmals im Jahr gibt es in 
Besser Wohnen ein Gewinnspiel, 
bei dem verschiedene Kooperationen 
möglich sind. Hier das Beispiel aus Mai 2009, 
bei dem der Relaunch mit den KundenInnen 
gefeiert wurde.
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Beispiel: Advertorial-/Promotion-Seite.

Eine Basis-Kooperation ist die 
„Advertorial-/Promotion-Seite“. 
Diese Möglichkeit gibt es generell 
in allen Formaten. Dazu gibt es eine 
Basisgestaltung und die Umsetzung 
inkl. Text können von Besser Wohnen 
auf Basis von Kunden-Unterlagen 
durchgeführt werden. 
Preise und Details sind in den 
aktuellen Media-Daten zu sehen.
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Besser Wohnen überzeugt 
KundenInnen und LeserInnen.

l Besser Wohnen ist ein langjähriger, kompetenter Partner 
    vieler Anzeigenkunden.

l Die individuelle Beratung der Werbe- und Mediaagenturen 
    ist uns ein Anliegen.

l Das Besser Wohnen-Team steht für alle Infos und Kooperationen 
    flexibel zur Verfügung.
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Danke für Ihre Aufmerksamkeit.

Auf eine erfolgreiche Zusammenarbeit

freut sich Ihr

Besser Wohnen-Team
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Besser Wohnen Kontakt.

Besser Wohnen Verlagsges.m.b.H.
Stelzhamergasse 4/9
1030 Wien
T: 712 56 92-0
F: 712 56 92-50
E: office@besser-wohnen.co.at
www.besser-wohnen.co.at


